











Stuck
bleiben

Jetzt ist die Zeit, sie weiterzuschreiben.
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Der denkmalgeschitzte Milchpilz aus den
1950er-Jahren ist ein architektonisches
Kleinod und Symbol fir Optimismus,
Gemeinschaft und einfache Freuden. Als Teil
einer damaligen Gesundheitskampagne
sollte er den Konsum von Milchprodukten
fordern und neuve Treffpunkte im 6ffentlichen
Raum schaffen. Heute bietet sich die Chance,
dieses historische Kulturobjekt als
zeitgemafBles Imbiss- und Begegnungskonzept
neu zu interpretieren.

Ziel ist es, die architektonische Identitat des
Milchpilzes beizubehalten und zugleich ein
nachhaltiges, zukunftsfahiges
gastronomisches Angebot zu schaffen. Der
revitalisierte Milchpilz verbindet Retro-
Charme und Designkultur mit einem
modernen kulinarischen Ansatz: regionale
Bio-Milchprodukte, erfrischende Snacks und
Getranke, serviert in nostalgischem
Ambiente. Gleichzeitig dient er als Plattform
for lokale Produzent:innen und starkt so die
regionale Wirtschaft.



Mit seiner zentralen Lage am Bodensee und
der starken emotionalen Bindung zur Stadt
soll der Milchpilz erneut ein lebendiger
Treffpunkt werden — fir Bregenzer:innen,
Spaziergédnger:innen, Schiler:innen,
Tourist:innen und Designinteressierte.

So versteht sich der neue Milchpilz nicht nur
als gastronomischer Standort, sondern als
kulturelles Statement. Ein lebendiges
Denkmal, das Vergangenheit und Gegenwart
verbindet und zeigt, wie Denkmalpflege
innovativ, identitdatsstiftend und
wirtschaftlich tragfahig sein kann. Das
Ergebnis ist ein neuer Archetyp urbaner
Mikro-Gastronomie. Ein Ort, an dem
Geschichte, Qualitdt und Regionalitat
zusammenfinden.
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Gestaltung. Er schafft einen Ort, der mit d
respektvoll umgeht und durch neue Interp
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Offen, zuganglich und gepragt von einer k
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Im Zentrum steht die Idee einer nachhalti
vor Quantitat setzt, Regionalitat fordert v
spUrbar macht.

So wird der Milchpilz wieder zu einem leb
Bewusstsein, 6kologische Verantwortung u
Bregenzer Vielfalt.
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Kulincrisches Konzept
Koopemhm&;‘/elu'llworhng
Brweiterung & Sichtborkeit
Mehrwert
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Ar tonische Authentizitat trifft auf
moderne Asthetik und klassischen Service.
Der originale Milchpilz bleibt als Denkmal
vollstandig erhalten und wird durch subtile,
nostalgische Designakzente neu in Szene
gesetzt, um seine Geschichte lebendig zu
halten. Alle neuen Elemente werden bewusst
reversibel gestaltet, um keine bleibenden
Eingriffe zu hinterlassen. Ein frischer
Anstrich lasst das ikonische Rot und Weif
wieder leuchten und signalisiert, dass ein
Stick lokaler Kultur in neuem Glanz
erstrahlt.
















Der Milchpilz ladt pAit nevuen Sitz- und
Stehmoéglichkeiten zOm kurzen Verweilen
und spontanen Austausch ein. Das
Zusammenspiel aus klassischem Service,
klarer Formensprache und modernen
Details schafft eine Atmosphare, die
vertraut und zugleich zeitgemdaB wirkt.
Die Arbeitsbekleidung ist an traditionellen
Milk(wo)man-Outfits angelehnt, die den
nostalgischen Stil der 1950er Jahre
spielerisch aufgreifen und das Erlebnis mit
einem sympathischen
Wiedererkennungswert abrunden.
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Die Asthetik der Spofsekarte verbindet
Retro-Charme der 50er Jahre mit einer
klaren, modernen Gestaltung. Das Angebot
spiegelt die Einfachheit und Qualitat wider,
for die der Milchpilz bekannt ist.

Milchgetranke bleiben natirlich der Star
der Show.

Milch, Eier, Kadse und Honig kénnen das
konstante Grundsortiment bilden und
werden tédglich frisch von Landle Milch und
regionalen Produzent:innen angeboten.

Zudem gibt es jeden Monat ein Spotlight
auf lokale Produzent:innen, um die
regionale Wirtschaft zu stérken und die
Vielfalt aus dem Bodenseeraum
hervorzuheben. So entsteht ein
kulinarisches Angebot, das Regionalitat
und Handwerk in den Mittelpunkt rickt.










cintin (0

Das Konzept entsteht innfnger
Zusammenarbeit zwischen Landle Milch und
der Stadt Bregenz. Dieses Zusammenspiel
steht for regionale Wertschoépfung,
gesellschaftliche Verantwortung und eine
bewusste Orientierung auf lokale Qualitat.
Um soziale Aspekte zu starken, wird der
Milchpilz auch Kaffee und Tee anbieten um
sich als morgendlicher Treffpunkt fior die
Stadtbevélkerung zu etablieren.

Auf Alkohol wird bewusst verzichtet, um der
urspringlichen Idee, der
Gesundheitskampagne, treu zu bleiben.
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Als“nachhaltige Mikro-Gastronomie
verbindet der Milchpilz regionale Qualitat
mit einem verantwortungsvollen Umgang mit
Ressourcen.

Kurze Lieferketten garantieren die frische
Qualitat der Produkte und starken
gleichzeitig die lokale Wirtschaft. Durch den
Einsatz von Mehrwegsystemen und
ressourcenschonender Technik wird Abfall
vermieden und Energie effizient genutzt.

Die Getrédnke in klassischen
Milchglasflaschen vereinen Nostalgie mit
6kologischem Bewusstsein und stehen fiur die
Verbindung von Tradition und Zukunft.
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Um die Prasenz des Milchpilzes im
stadtischen Alltag zu starken, ist die
EinfGhrung von Milchpilz-Automaten an
ausgewdhlten Standorten in Bregenz eine
sinnvolle Erweiterung. Die Automaten bieten
eine Auswahl an Milch, Schokomilch,
Vanillemilch, Eiern und Kase - alles lokal
produziert, frisch befillt und liebevoll
prasentiert.

Ergadnzend dazu wird eine eigene digitale
Prasenz aufgebaut, um den Milchpilz
zeitgemafl zu vermarkten, Geschichten rund
um Produzent:innen und Produkte zu
erzédhlen und den direkten Austausch mit der
Bevolkerung zu féordern.

So wird der Milchpilz auch auflerhalb des
Standorts erlebbar und schafft eine
konstante Verbindung.






ration zwischen Landle Milch und der Stadt Bregenz
schafft einen nachhaltigen Mehrwert fir beide Seiten. Landle
Milch gewinnt eine starke, emotionale Présenz im urbanen
Raum und macht regionale Qualitat direkt spirbar.
Gleichzeitig starkt Bregenz lokale Wirtschaftskreislaufe, wertet
den offentlichen Raum auf und fordert eine klare Identitat, die
Regionadlitét und Nachhaltigkeit vereint.

Der Milchpilz fungiert dabei nicht nur als Verkaufsort, sondern
auch als Sprungbrett und wirkungsvolles Kommunikationstool.
Er verbindet Stadtleben und regionale Produktion, macht
Produzent:innen sichtbar und schafft Raum fiir Austausch.

So etabliert sich der Milchpilz als positives Symbol fiir lokale
Qualitat, Identifikation und gemeinschaftliche Entwicklung.






Das beigefiigte Konzept wurde aus eigener Initiative und ohne Auftrag
entwickelt. Es enthalt Ideen und kreative Ansatze, die hoffentlich als Inspiration
dienen und dazu beitragen kénnen, den Milchpilz in Bregenz zu revitalisieren
und das Interesse potenzieller Péchter zu wecken. Die Inhalte stehen unter
geistigem Eigentum und sind als unverbindliche Vorschléage zu verstehen. Bei
\Interesse an einem Austausch oder einer Zusammenarbeit kann das Konzept
je eit gerne im Detail erlautert werden; eine Nutzung der Ideen ist jederzeit

nach gemeinsamer Abstimmung méglich.
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